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Kurzprofil

WEAVE - DAS PROFI-MAGAZIN FUR
AUFTRAGGEBER, DESIGNER UND DEVELOPER

INTERAKTIVER MEDIEN

EAVE (gegr. 2009) widmet sich der Kon-
W zeption und Realisation digitaler Medien-

angebote aus ganzheitlicher Sicht. Die
Entwicklung von Websites, Rich Internet Applica-
tions, interaktiven Kampagnen und Mobile Media ist
zu komplex, als dass sie nicht tibergreifendes Know-
how erforderte; die an ihr beteiligten Disziplinen zu
heterogen, als dass sie nicht iibergreifendes Denken
benotigten, um das Potenzial der digitalen Medien
ausschépfen und innovative Lésungen finden zu
kénnen. So ist uns der Name WEAVE - weave wie
sverweben“ und ,.erfinden” - Programm und Anliegen
zugleich: Wir schlagen die Briicke zwischen Auftragge-
bern, Designern und Programmierern.

Redaktionelles Konzept: WEAVE berichtet aus der
Praxis fiir die Praxis, wirft einen Blick hinter die Ku-
lissen und erldutert anhand ganz konkreter Projekte,
worauf es bei der Entwicklung von Websites, interak-
tiven Kampagnen, Rich Internet Applications und
Mobile Media konzeptionell und technisch ankommt.
WEAUVE filtert die entscheidenden Trends und Tools
und liefert wertvolles Know-how rund um Ajax, Flex,
AIR, PHB, Silverlight, CSS, Processing und mehr.

Zielgruppe: Interactive und Web-Designer, Konzep-
tioner und Developer, Projektleiter, Marketingleiter,
Brandingstrategen, Entscheider in Agenturen, Un-
ternehmen und Medien

WEAVE ist eine Line Extension von PAGE , dem Kreativmagazin fiir Design, Werbung und Medien.

WEAVE erscheint in der Ebner Verlags GmbH & Co. KG



Auflage und Ansprechpartner

AUFLAGE 12.000 Exemplare
ERSCHEINUNGSWEISE zweimonatlich
EINZELVERKAUFPREIS 14,95 Euro (Grosso, Bahnhofs- und Flughafenbuchhandlungen)
ABONNEMENT 76,20 Euro (6 Ausgaben)

WEAVE Anzeigenpreisliste Nr. 04, giltig ab 1.1.2012

UMFANG 132 Seiten
FORMAT DIN A4

IHRE MEDIABERATER

ALEXANDER HERZ
Anzeigenleitung

Telefon: +49 (0)40 85183-480
Telefax: +49 (0)40 85183-489
E-Mail: alexander.herz@weave.de

ANDREA DYCK
Anzeigenverkauf / Marktplatz

Telefon: +49 (0)8341 9661784
Telefax: +49 (018341 871404
E-Mail: andrea.dyck@weave.de

SABINE VOCKRODT
Leitung Stellenmarkt

Telefon: +49 (0)89 2183-7049
Telefax: +49 (0)89 2183-7864
E-Mail: stellenangebote@wuv.de

SABINE CORDES
Anzeigendispasition

Telefon: +49 (0)40 85183-482
Telefax: +49 (0)40 85183-483
E-Mail: sabine.cordes@weave.de
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Leserschaftsdaten / Lesefrequenz

WELCHE TECHNOLOGIEN/THEMEN SIND
FUR WEAVE LESER INTERESSANT

80%

72%
66%

=)
]
E

51%
47%
44%
39%
36%
32%

*Mehrfachnennungen mdglich

LESEFREQUENZ VON WEAVE

11%

40%

28%

21%

Quelle: Online Leserbefragung der Abonnenten im Oktober 2011

ALTER

Bis 29 Jahre [N 27%
30 bis 39 Jahre [ 46%
40 bis 49 Jahre [N 23%

alter W 4%

BERUFSSTATUS

Selbststandig [ 38%
Angestellt [N 38%

Freelancer [ 17%
Ausbildung [ 6%

Nicht berufstatig | 1%

BERUFLICHE FUNKTION

Inhaber/Geschéftsfinrer [N 21%
Interaction-Designer/UX-Designer [l 11%
Developer/Programmierer [ 13%
Web-Designer/Mabile-Designer [l 11%
Creative-Director [l 7%
Kommunikations-Designer [l 6%

Sonstige [App-Entwickler, IT-Experte...) [N 31%

INVESTIONS-
ENTSCHEIDUNGEN

Alleinentscheider [N 39%
Mitentscheider [ 46%
Marktsondierung [ 15%
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Termine, Themen 8 Rubriken

WEAVE 2012

Erscheinungstermin ~ Anzeigenschluss  Druckunterlagenschluss

16.01.2012 09.12.2011 14.12.2011
19.03.2012 17.02.2012 22.02.2012
14.05.2012 13.04.2012 18.04.2012
16.07.2012 15.06.2012 20.06.2012
17.09.2012 17.08.2012 22.08.2012
19.11.2012 19.10.2012 24.10.2012
THEMEN IN WEAVE

e-Commerce, Usability, Webstandards, Video, Accessibility, Bild-
bearbeitung, Animation, 3 D, Typografie, Web-to-Print, Online
Advertising, Integrierte Kampagnen, Hosting, Internet-Services,
Storyboarding, Hardware, Programmierung, Netzwerk-Devices, HONORAge
Footage, Bildquellen, Mobile Publishing, Interface Design, Content ““""""'"'"Smnﬁrgf.’lﬁ':{,’fg
Management, Awards, E-Business & Trends, Kongress & Seminar, N
iPad, Fachliteratur, Talente, Webdesign Trends, Shop-Design,
Formulargestaltung, Prototyping, Interactive Agenturen, Mobi-
le, IPTV, Performance Marketing, RIA, SEO, Webgames, Web 2.0,
Communitys, Content-Lieferanten, Affiliate, Netbooks, Smart-
phones, Table PCs
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Anzeigenkonditionen 2012

FORMATANZEIGEN
Breite x Hohe in mm
im Satzspiegel im Anschnitt
390 x 265 420 x 297
185 x 265 210 x 297

185x175  quer 210x 189
120x 265  hoch 127 x 297

185x 130  quer 210 x 146
90x265  hoch 102 x 297

185x 85  quer 210x 101

S56x265  hoch 68 x 297
185x 62  quer 210x 78
44x 265  hoch 56 x 297
90x130  2-spalt.  102x146
210 x 297
210 x 297
(U2 + 3. Seite) 420 x 297
MARKTPLATZ
Farbe Breite x Hohe Preis
(nur Satzspiegel
s/w 90 x 62 1440 €
4e 90 x 62 1620 €

INDIVIDUELLE RUBRIKWAHL
Mit Ihrer Anzeige im Marktplatz sind Sie in 6 Ausgaben von WEAVE
vertreten und konnen die Rubrik frei wahlen.

Alle Preise zuzuglich gesetzlicher Mehrwertsteuer

RABATTE

Malstaffel (nicht Marktplatz)

ab 2 Anzeigen = 5%

ab 4 Anzeigen = 10%

ab 6 Anzeigen = 15%

ANGESCHNITTENE ANZEIGEN BZW.
SATZSPIEGELUBERSCHREITUNG:

Ohne zusétzliche Kosten

TECHNISCHE SONDERAUSFUHRUNGEN:

Einzelheiten oder individuelles Angebot auf Anfrage
PLATZIERUNGSZUSCHLAG:

10% bei Vorzugsplatzierung und garantierten
Positionen im Heft (nicht rabattfahig)
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Technische Daten und Anzeigenformate

2/1 Seite Bunddurchdruck
Satzspiegel B 390 x H?265
Anschnitt* B 420 x H297

1/3Seite quer B185x H 85
Anschnitt* B210x H101

1/3 Seite hoch B 56 x H 265
Anschnitt* B 68 x H297

1/1 Seite
Satzspiegel B 185 x H265
Anschnitt*  B?210 x H287

1/4 Seite quer B185x H 62
Anschnitt* B2l0x H 78

1/4 Seite 2-sp.B 90 x H130
Anschnitt* B 102 x H146

1|

1/4 Seite hoch B 44 x H?265
Anschnitt* B 56 x H297

2/3 Seite quer B185 x H175
Anschnitt*  B210 x H189

2/3 Seite hochB 120 x H 265
Anschnitt* B 127 x H297

MARKTPLATZ
1/8 Seitequer B 90 x H 62
nur Satzspiegel

1/2 Seite quer B185 x H 130
Anschnitt* B210 x H146

1/2 Seite hochB 90 x H265
Anschnitt*  B102 x H297

| | e

* Anschnitt: Beschnittzugaben an den AuBenseiten: 4 mm
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Positionierung: unbestimmt.
Beilagen sind lose auf Euro-Paletten abgesetzt und mit Transportverpackung gesichert anzuliefern.

UMFANG PAPIERSTARKE PREIS IN GESAMTAUFLAGE

Beihefter sind vorgesammelt als ein Verarbeitungsprodukt anzuliefern.
Mehrkosten fir nicht vorgesammelte Beihefter: 25 % pro Verarbeitungsprodukt.
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Beilagen sind lose auf Euro-Paletten abgesetzt und mit Transportverpackung gesichert anzuliefern.
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Stellenmarkt - Print + Online

STELLENMARKTPREISE 2012

Breite x Hohe in mm  Preise fir

ohne Anschnitt s/w 2c 3c 4¢

180 x 246 2290€ 2430€ 2690€ 2830¢€
guer 133x246 180x184 1740€ 1940€ 2140€ 2340€
guer 87x246 180x121 1200€ 1400€ 1600€ 1800¢€
guer 87x184 133x121 950€ 1150€ 1350€ 1550¢€
quer  4lx246 180x 58 620 € 820€ 1020€ 1220¢€

87x121 620 € 820€ 1020€ 1220¢€
guer 41x121  87x58 330 € 530 € 730 € 930 €

Bei Buchung einer
Printanzeige wird diese
automatisch und ohne
Zusatzkosten 6 Wochen
Online veroffentlicht.

www.weave.de +
www.page-online.de

WEAVE + PAGE KOMBINATION (PRINT)
Schalten Sie eine kostenginstige Kombi-Anzeige in WEAVE und PAGE.
Preise auf Anfrage! Anzeigen- und Druckunterlagenschluss auf Anfrage.

WEAVE + PAGE ONLINE ONLY

Platzieren Sie beinahe Angebot Basic Angebot Silber Angebot Gold
ohne Zeitverzogerung . g . g . g
Anzeigen im Online- Ungestaltete Online- Gestaltete Online- Individuell gestaltete
Stellenmarkt von WEAVE Stellenanzeige ohne Stellenanzeige Online-Stellenanzei-
ohne auf die nachste Logo ,Standard” mit Logo ge mit Logo
Print-Ausgabe warten zu
mussen. — 6Wochen online Gestaltete Anzeige im Gestaltete Anzeige
Preis: 530 € Online-Auftritt nach im Online-Auftritt
www.weave.de/ i i vorgegebenen Vorlagen nach Kundenwunsch
stellenmarkt . Praktikumsanzeige
— 6 Wochen online — 6 Wochen online — 6 Wochen online
Preis: 150 € Preis: 690 € Preis: 1 090 €

Ihr Ansprechpartner fiir den WEAVE-Stellenmarkt:
Sabine Vockrodt, Telefon: +49 (0)89/2183 7049, Fax: -7864, stellenangebote@wuv.de
Verlag Werben & Verkaufen GmbH fir PAGE Verlag (Ebner Verlag GmbH & Co. KG)
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Online-Werbeformen

WEAVE ONLINE

Das Online Angebot von www.weave.de wichst
stindig. Durch Kombination von Print- und Online-
werbung bietet Thnen WEAVE die Moglichkeit, alle
Entscheider der Agentur-, Interactive- und Medien-
szene crossmedial zu erreichen.

Formate Festpreise
Pixel 1 Woche
468x 60 750 €

728 x 90 890 €
160x600 940 €

300 x250 980 €

DatengroBe:  Alle Werbemittel bis max. 50 KB

Datenformate: JPEG, GIF, Flash (bei Flash bitte
Ausfall GIF mitliefern)

Anlieferung:  Datenanlieferung mind. 5 Werktage
var Start der Kampagne

Laufzeit: Mindestlaufzeit eine Woche

Fullsize 468 x 60
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. »Anzeigenauftrige« im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag iiber
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeriumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und versffentlicht wird.
3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertrags-
schluss giiltigen Anzeigenpreisliste des Verlages. Andert
sich der if nach Vertragsabschluss, ist der
Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der
Veréffentlichung giiltigen Preisliste zu berechnen; dies
gilt nicht im Geschiftsverkehr mit Nichtkaufleuten,
sofern zwischen dem Vertragsschluss und dem Zeitpunkt
der Verdffentlichung nicht mehr als 4 Monate vergangen
sind. Werbeagenturen und Werbemittlern ist es unter-
sagt, die vom Verlag gewahrten Mittlergebiihren ganz
oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.

4. Wird ein Auftrag aus Umstéiinden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Kann die Zeitschrift infolge hoherer
Gewalt (z. B. Krieg, Mobilmachung, Arbeitskampf oder
sonstige nicht vorhersehbare Ereignisse) iiberhaupt
nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht rechtzeitig
erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche des
Auftraggebers.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Auftrige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklar-
termafen ausschlieglich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der
Druckschrift versffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
zwei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen

erkennbar sind, mit dem Wort » Anzeige« deutlich kennt-
lich zu machen.
8. Der Verlag behilt sich vor, ftrige - auch

Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Rekl ionen miissen - aufer bei nicht offensichtlichen

einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrige nach einheitlichen, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsitzen wegen ihrer technischen Form oder
ihrer Herkunft abzulehnen: dasselbe gilt, wenn der Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstéRt
oder die Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar

ist. Dies gilt auch fiir Auftrige, die bei Geschiftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftriige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und

Miingeln - innerhalb von 4 Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben,
so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséichliche
Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,
wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige, iibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere

einwandfreier Druckunterlagen oder der Beil ist der
Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewihrleistet
die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitiit im Rah-
men der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglich-
keiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Preisminderung in dem
Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt
wurde, oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Lasst
der Verlag eine ihm fiir deren Versffentlichung gesetzte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Preisminderung oder Riickgéingigmachung des
Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsver-
letzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind - insbesondere bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatz-
anspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und der Hohe nach auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schiden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.
Im kaufmannischen Geschiiftsverkehr haftet der Verlag
dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlissigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Fillen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlissigkeit dem

ahlungsfrist oder Vor: hlunq vereinbart ist.
14. Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbe-
halt weitergehender Rechte Verzugszinsen in Hohe von
1% tiber dem jeweiligen Basiszinssatz der EZB. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wih-
rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriing-
lich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrige abhiingig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden igenausschnitte, Belegseiten oder
vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunter-
lagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere

Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn
eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsichlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis

zu 50.000 Exemplaren 20 v. H. betrigt. Preisminderungs-
anspriiche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage unter
dem Anerbieten, vom Vertrag zuriickzutreten, rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Ver-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingéinge
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, wer-
den vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behilt
sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das
Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu
6ffnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anprei-
sungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht
verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfol-
gen grundsitzlich erst zum Ende des Insertionsjahres.

21, Platzierungsbestitigungen gelten nur unter Vorbehalt
und kénnen aus technischen Griinden geindert werden.
In solchen Fillen kann der Verlag nicht haftbar gemacht
werden.

22. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiifts-
verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei éffentlich-rechtlichen
Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohn-
sitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnli-
chen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages verein-
bart.



PAGE Verlag
Anzeigenverkauf

Telefon: +49 (0]40 85183480
Telefax: +49 (0)40 85183489
E-Mail: anzeigen@weave.de
www.weave.de



